SARL DE TORREFACTION— CENTRE DE CAFEOLOGIE DANS LA PRESSE

SOCIETE DE TORREFACTION
Pour mieux déguster le café

Pédagogie et dégustations.
La Société de torréfaction crée un centre
de caféologie afin de promouvoir
la production artisanale de café

« La torréfaction artisanale permet expression
des différences de saveurs » (FPhoto Damien Lafargue)

A])pl't‘!llll‘? 4 distingner les
grands crus des produits
standards, différencier les origi-
nes, toster lep assemblages, compa-
ver les ardmes... L'ambition qui
prend forme au-dessus de "atelier
de la Soviéré de Ltorréfaction (1) de-
vrait réjouir les amateurs de
o vrai o cafc. La centre de caféolo-
gie imaginé par Christophe Lam-
bard et Jeff Schopper veut en effel
lutter contre la standardisation des
golls que provoque la super-puis-
ganee des géants de la distribotion
du caft.

« Cerlaines marques sont deve
nues tellement hégémoniques que
des milliers de consommateurs
n'ont plus qu'un poil référence
dans la bouche. Or le ealé, cest
comme le vin, il est lexpression de
Lerritoires différents il existe
phis d'ane centaine d'appellations

et de savoir-faive spécifiques -,
argumenlent les deux coperantsale
la SARL implantée dans L zone in-
dustrielle Bordeanx-Nord depuis
une dizaine de mois. A Vimage des
clubs d'oenolopie, ils ont done ou
vert un centre de caléologie desti
recevolr consemmaleurs
curieux et cliemts de 1o brilerie.

Qu'on ne se meprenne pas. Ces
denx assoriés qui ont dég Gt lenrs
armaes chew plusicurs Larréfactenrs
e I pégion n'ont pas engagd une
bataille eontre la mondialisation,
Familiers de la grande distribu

tion, ils sont simplement, persuadés
que ['on peul exister sur un marché
dominé par des « molosses « en
jouant la carte de )a qualité et do
wn poil. Le centre de caféologie
entre dans cetle stralégie.

METLLEUR SOMMELIER

La société quils ont erdée n déji
dang son portefeuille une marque
ancienne — le gascon — et trois
nouvelles gimmes dont un café do
Jour paranti torréfié de la semaine.
Elle emploie neul salariés et déve-
loppe la véférence au vin tant par
conviction que par smici de commu-
nication.

o Le vin et Je eafé ont de nom-
breuses similitudes, Mais si 'on
sait déji beaucoup de ehoses sur le
vin, il faut, par contre, encore dé-
mythifier le café, lui aussi produit
('assemblages. » Pour parfaire cet-
L¢ correspondance gustative et
commerciale, la Société de Lormd
faction a inchi e eentre de cafénlo-
pie dans sa rajson sociale et vient
de conclure un partenarial avee
Franck Thomas « meilleur somme-
lier de France », depuis peu cou-
ronné « meilleur d'Barope « & I'is
sue (o trophée organisé par les
champagnes Ruoinart. Ce palais
professionnel signeraune sélection
H'assemblages de la brillerie artisa-
nale qui produit actuellement dix
tonnes de calé torréfié par mois,

(1) 30 rue Yyves Gloting 3000 Bor-
deayx






